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Lupita Posada
La comercializacion de
marcas como 2cZo

UADALUPE POSADA ES una mujer moderna que combina una activa y ascendente

vida profesional: lo mismo se le puede ver organizando torneos de golf y reuniones

para algunas cdmaras y grupos intermedios, que haciéndose cargo de la comer-
cializacién del estadio de béisbol de Tijuana, con todo lo que ello implica.

Su experiencia no se limita al dmbito local, pues se ha dado tiempo para organizar
eventos en Guadalajara, el Distrito Federal, Tijuana, Mexicali y Los Angeles.

Guadalupe Posada pertenece a una familia mexicalense que ha destacado gracias a su
trabajo, una familia emprendedora que a base de esfuerzo ha creado sus propias empre-
sas y en algunos casos han ocupado importantes puestos en la funcién publica; de ellos
aprendié que la vida es una lucha constante en la que no debe darse por vencida.

Esta ensefianza la ha llevado a crear una nueva empresa en sociedad con uno de sus
hermanos, y todo ello al tiempo que hace el papel de madre y padre de sus cuatro hijos:
Gabriela, Maritza, Enrique y Vivian.

-8Cémo llegas al mundo de las ventas?

Porque me contrataron en Estados Unidos para que me encargara de la venta y comer-
cializacién de productos -tanto a nivel nacional como internacional-, lo que implicaba tratar
con mucha gente de diferentes companias, asi fue como empecé a relacionarme y luego a
organizar eventos para diferentes empresas.

-¢Qué implica organizar un evento de gran magnitud?
Para empezar, conseguir la marca -que es mi fuerte-, que quiera participar como patroci-

nador para realizar la comercia-
lizacién, el pago del evento; lue-
go viene toda la logistica: el ma-
nejo de la marca, conseguir el
presupuesto, todo lo que se va a
dar en el torneo, vender los bole-
tos a los participantes, colocar la
marca, hacer hasta la publicidad,
manejar el campo.

-¢Es dificil llegar a las gran-
des marcas?

Ahorita para mi no es muy
dificil porque trabajo con mar-
cas, con grandes companias que
comercializo todo el afo, lo que
no es tan fécil es lo econémico,
pues muchas empresas ya no
quieren gastar en publicidad, ni
patrocinando eventos; lo que yo
hago es ayudar a la marca a
que saque provecho del patro-
cinio, asi es como se puede re-
cuperar el capital invertido, por-
gue no sélo es pedirles el dinero,
sino ayudarlos a que logren algo
con lo que estdn aportando.

-¢Cudl ha sido el mayor reto
que has enfrentado?

Yo creo que comercializar el
estadio el afo pasado, que fue el
primer afo -cuando nadie creia
ya en béisbol-, y lograr meter de
15 a 16 mil personas por juego,
fue un reto constante, porque
muchos pensaban que el béis-
bol no iba a funcionar; tuvimos
que hacerle creer a la gente que
si, y estuvimos comercializando
marcas desde un millén de pesos,
hacerlo cuando nadie creia en
el béisbol, yo creo que ese fue
uno de los mayores retos que
hemos tenido.

-2Cémo compaginas el papel
de mama con el trabajo?

Por eso no tengo horarios, los
eventos generalmente se reali-
zan los fines de semana; trabajo
toda la semana las horas que se




“Lo que mas me atrae es el
reto, el reto de conseguir que la
gente crea en el producto o en
el evento que promocionas”,
Lupita Posada.

necesiten, 8 a 10 horas diarias; el proceso para realizar un evento implica mu-
chas horas de trabajo, y el dia del evento tienes que estar presente todo el diq,
pero mi vida en casa es la de una mamd como cualquier otra: Me he quedado
con el papel de mamd y papd durante 12 afos, mi satisfaccién es que puedo tener
a mis hijos en buenos colegios y brindarles todo el amor y el tiempo que puedo.

-2Cudles son tus préximos proyectos?, deres una mujer que se fija metas?

Si, pero a corto plazo, porque yo tengo que sacar el dia, mantener a mis cuatro
hijos, sostener mi casa, y no puedo tener metas a largo plazo, mis metas son a
corto plazo, realizo mi evento y mientras estoy comercializando marcas, haciendo
lanzamientos, colaborando en algunas revistas; en Navidad organizo eventos
extras, comercializo productos porque la venta es algo que viene muy pegado a lo
que yo hago, pongo en contacto a la gente; yo creo que lo mds importante en esto
es tener la relacién, tener a la gente contigo, tener el medio, de esa manera todo
es mas facil.

UNA EMPRESA PROPIA
De reciente creacién, Lumilite es una empresa dedicada a las carteleras publi-
citarias que cuenta ya con una amplia cartera de clientes; con oficinas en Mexicali
y Tijuana, crece a un ritmo cada vez mds notable: “Dentro de poco podrén ver
las marquesinas que van a traer los taxis, y ya tenemos varias carteleras, hace-
mos tripticos, folletos y todo lo que es la publicidad en lonas”, sefala Lupita.

UN NUEVO PUESTO
En el mes de enero, Lupita recibié el nombramiento de gerente de Relaciones
Piblicas de este medio; a lo que comenté: “Vengo con la intencién de hacer un
buen papel, de brindar mi mejor esfuerzo para que un medio con la trayectoria
que tiene Revista CAMPESTRE, siga siendo tan exitoso -o mds- de lo que ha sido
hasta ahora”. m




